
近代书画润例的商业广告与文化认同：

以 《申报》 刊载为中心
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摘　 要　 作为近代报纸中最有影响力的 《申报》，其对润例的刊载在促进书画消费的同时，亦带来书画家创作

量的提升与消费群体的扩大化，同时也反映了当时大众认知层面上书画审美的时代风格。润例是书画家与消费

者之间的文本桥梁，所传达的信息不是简单的书画商品物质化的表述，还包含社会价值观和书画审美观。润例

为书画消费者提供的书画家鬻艺的信息，不仅在推销书画家与书画作品中起到广而告之的作用，其中附加的信

息也被书画家用于对消费心理和消费审美的引导，使更多的潜在书画消费者产生兴趣，成为诱发购买需求的

工具。
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一

中国书画艺术是传统文化的重要组成部分。在中国古代社会政治制度以及传统价值观念的影响下，早期

书画创作功能多附会于政教体系，即 “成教化、助人伦、穷神变、测幽微，与六籍同功”。① 宋代，书画渐变

为文人闲情逸致之作、雅集交游之用，有别于奉命、谋利作画的职业书画家。自明代中期开始，随着传统文

人身份与书画创作性质的转变，书画家与购藏者的商品意识逐渐增强。

晚明李日华于 １６２９年撰写的具有现代意义的润例——— “竹懒书例”② 是最早明确书画润例的记载，虽没

有证据表明此则润例在当时已向社会公布并严格执行，但它所体现出的商业精神显而易见。李日华的润例根

据作品形式、字数的不同而设定不同的价格，并且将磨墨费用列入其中，照顾到了交易的时间先后、劳力多

寡以及材料质量。从润例中 “示谕书僮”的说明来看，其文并未张贴布挂，广而告之，可见画家仍受传统价

值观念和文人情结的影响并对求索者进行了限定，针对 “士绅”“高僧羽客”等文人雅士群体，不为 “市井

俗流”创作，润例也就只在亲朋故旧等小范围社交圈中流传。由此可见，书画家作为创作者在书画润例的制

订中占据着主导地位，润例更多地呈现着一种酬报标准的表达，此时尚未形成一种融入书画市场的营销手段。

至清代，郑板桥于 １７５９年制订了 “板桥润格”，在明码标价出售书画作品的润例中具有代表性，亦是迄

今为止最早尚有实物留存的书画润例，此 “润格”刻石原石现藏于扬州博物馆。郑板桥所制订的润例标准，
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公开且明晰，对书画作品的商品化表述具体直白，其格式与体例对后世的影响较大，使得书画交易从暗到明，

有价可循，其书曰：

大幅六两，中幅四两，小幅二两。条幅、对联一两。扇子、斗方五钱。凡送礼物食物，总不如白银为妙；

公之所送，未必弟之所好也。送现银则中心喜乐，书画皆佳。礼物既属纠缠，赊欠尤为赖账。年老体倦，亦不

能陪诸君子作无益语言也。画竹多于卖竹钱，纸高六尺价三千。任渠话旧论交接，只当秋风过耳边。乾隆己

卯，拙公和尚属书谢客，板桥郑燮。①

郑板桥制订的润例呈现标准化和商业化的特征，完全摆脱了长期以来在文化服务中以互酬为主的交换方

式，并直接使用现银来结算。郑板桥对于书画的不同形式与尺寸的明码标价，并以调侃的口吻明确表达使用

金钱进行直接交易，可见作为一种宣传手段，书画鬻艺行为在此时已为社会所接受。此则润例不仅使书画创

作有统一的价格可循，而且明码标价，既照顾了购买方公平交易的要求，也增加了销售方的效率，其现实意

义可见一斑。

晚清时期，中国社会处于从传统向现代转型的阶段，商业经济发展以及文化娱乐需求所造就的独特社会

环境，使得上海成为书画润例制订、发布最频繁的地区，大规模的书画润例涌现。按葛元煦 《沪游杂记》载：

上海为商贾之区，畸人墨客往往萃集于此。书画家来游求教者，每苦户限欲折，不得不收润笔。其最著

者，书家如吴鞠潭 （淦）、汤埙伯 （经常），画家如张子祥 （熊）、胡公寿 （远）、任伯年 （颐）、杨伯润

（璐）、朱梦庐 （翶）诸君。润笔皆有仿帖，以视雍、乾时之津门、袁浦、建业、维扬，局面虽微有不同，风

气所趋，莫能相挽，要不失风雅本色云。②

“诸君润笔皆有仿帖”，说明其时制订润例已经是书画家常有之事，“当时订润例的多达 ２６７６人，以职业
书画家为多，除此也包含大量的业余书画家”。③ 至此书画家订润的风气开始风行，书画作品的商业化不断加

深，也带来了书画市场的繁盛。

上海在 １８４３年开埠通商后，依托自身独特的地理优势，在商业刺激和西方资本、文化的渗透下，从一个
滨海乡镇逐步发展成具有国际意义的商业化大都市。与此同时，各地文人、商贾等纷纷迁居赴沪，为上海带

来了大量人才资源以及商业资本，浓厚的商业氛围、稳定的社会局势以及开放包容的书画市场吸引着全国各

地区书画家赴沪鬻艺，面对广泛的书画市场需求，文人书画家鬻艺成风。尤以江浙地区为主流的文人书画家

移居上海，形成了庞杂的海上书画家群体。

自海禁一开，贸易之盛，无过于上海一隅，而以砚田为生者，亦皆于于而来，侨居卖画。公寿、伯年最为

杰出。其次，画人物则湖州钱慧安及舒萍桥，画花卉则上元邓铁仙启昌、扬州倪墨耕宝田及宋石年，皆名重一

时，流传最久。④

在此情形下，受西方资本主义商业价值观念的不断影响，浓厚的商业氛围促动文人书画家群体的商业经

济意识的提升，“画家多蛰居上海，卖画自给，以生计所迫，不得不稍投时好，以博润资”。⑤ 而书画家们为

了维持生计，又不得不投其时好，通过文化服务以获取报酬的商业行为，由此日渐形成共识：

“笔单”上已经标明什么画，多大尺寸多少钱，购画者可以根据自己的需要，写明要什么画，是山水还是

人物，是花卉还是翎毛，多大尺寸，什么时候要。负责联系这位画家的小徒弟，拿着订画的 “订单”，有的裁

好画家需要的纸，画家根据要求作画，画好后再去取。⑥

近代出版业以及大众传媒的兴起，借助报刊行业的兴盛，书画润例的形式、内容充满商业化、时代性、

社交化，日渐丰富多彩兼具广泛的内涵。书画市场的形成与兴盛，与书画创作群体、消费市场、中介等要素

密不可分，而上海书画家的规模化、广泛的书画市场需求、传统中介以及新式大众传媒的崛起则进一步促动
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了书画消费的展开。

二

近代大众媒介的兴起，广告信息的传播不仅可以促进商业发展，亦能够潜移默化地影响和引导消费者的

消费观念，并改变消费方式。“大众媒体通过其言论、文艺和广告发挥了重要的导向作用，特别是广告，作为

直接引导市民消费的商业宣传，它所提供的不仅是一系列 ‘摩登’商品，而且传播了一整套 ‘好的’‘合理

的’生活方式和价值观念，它对于塑造上海市民的消费主义意识形态所产生的作用，是直观而直接的”。① 所

以，新式报刊行业的兴起对于润例的传播具有重要作用。

１８７２年，由英商美查投资主办的 《申报》在上海正式创刊，新式大众传媒为海上书画群体鬻艺提供了新

契机。美查创办 《申报》的目的完全是为了营利，版面主要分为新闻、文艺、评论和广告，刊登的内容也主

要面向中国读者。１９１２年，史量才 （１８８０—１９３４）购得 《申报》产业，自此改由国人自行运营。在史量才主

持期间，《申报》经营方式与编辑宗旨总体上没有发生改变，“史量才和 《申报》的无党无偏，不带色彩的独

立精神，并不是没有自己的观点，只是这种观点是不从一个政党或集团的利益出发，而是以大多数人民的利

益出发”。② 因而润例广告的刊登也就不至于受到报社的影响而改变。

《申报》自创刊后便充分发挥大众传媒的便捷性、即时性，积极开拓商业广告业务，曾多次改革版面，

并特列 “教育新闻”“艺术新闻”“艺术界”等等文娱性专栏，以拓展消费受众。后随着各种书画润例、拍

卖、出售、展览等广告与报道日渐普及，《申报》逐步成为联动书画创作群体、消费者的新兴媒介与时人了

解书画市场新动态的主流信息渠道。基于此，以 《申报》为代表的大众传媒的兴起，深刻推动着书画润例的

繁荣，润例的形式、内容均出现了转变，不仅具有时代的共性还展现出书画家个人特性，富有广告与宣传的

特点，其上的润例大体可以分为自述润例、他人代订两种方式，主要为事实陈述与说服陈述两种主要类型，

前者包含书画家、尺寸、题材、价格的基本信息资料，后者则另行包含名人推荐、自我介绍、润例缘由等推

介信息。

公益类书画助赈促使文人书画家群体能够脱离道德文化阶层的束缚，投身于书画鬻艺行列，同时亦使得

书画润例的制订与社会时事紧密相联。在 １８７８至 １８９０年之间，《申报》出现了大量的书画助赈润例，这是书
画家出现在公共媒体上，借助时事对自身进行推介宣传的窗口。最早进行书画助赈的是寓沪画家金继，“沪之

有书画助赈，自慎继始也”③，据资料显示，他是率先在 《申报》刊登书画助赈润例的书画家，按 《申报》

１８７８年 ７月 ２日载 《捐卖画兰助赈》：

灾已三年，荒延数省，伤心惨目，苦不堪言。自助赈有人稍救眉急，然车薪杯水，周济为难，幸而襄助诸

君不惮心力，银钱物件，乐善好施，筹赈之方，实属无微不至。今又有金君免痴者夙精书法，绘事尤工，闻今

特立愿捐卖画兰一千件，设砚于老巡捕房对门彭诚济堂，集收润笔之资，尽作赈饥之用。因欲速成，特从贱

售，计扇册等每件只二十文，条幅四十，堂幅百文，物美价廉，惠而不费。昨第一日闻已有数十件立刻挥就，

随到随画，仗手腕之轻灵，愈速愈多，趁笔资之省俭。夫以一艺一微，且能力顾大局如此，彼坐拥多金者

奈何！④

金继制订的书画润例与当时华北爆发的旱灾饥荒密切相关，这也使得他得以撇开道德文化层面的束缚，

制订了详细、公正的润例，并明确说明书画润资尽作赈灾之用。书画助赈润例的制订、公布无疑对于制订者

的高尚品行、书画声名具有宣扬作用。由于书画助赈活动属于公益类活动，作为一种书画润例与社会慈善事

业的特殊合作方式，文人书画鬻艺能够以最大程度得到社会认可，并得以开拓书画家群体的鬻艺市场。

早期助赈包裹着公益活动的外衣，随着初期的成功尝试，其隐藏于表面形式之下的商业目的亦开始显现。

在早期的助赈启事中，书画家大都简单介绍作品不同格式、各自价格，而到助赈流行之后，对鬻艺有利的描
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述性文字便越来越多，寄云女士于 １８８９年 ８月 １３日刊登于 《申报》的启事称：

绘资提半充赈：丽江寄云女士，幼工刺绣，少长吟咏，学赵洛神帖颇形似，尤善写蝴蝶山水，着墨无多，

而能夺谢逸之清声，状韩凭之秀致。顾以江流碧燹，板荡何之？巷冷乌衣，罗牵莫补，不获心随，外游膌息，

在渭阳之赠，俾观京兆之光，讵意西州零落，物是人非，北阙高寒，山深水远，申江上下，繁华非久住之区，

子夜凄清，进退有维谷之势。时则河漂济上，援手难期，火焰泸中，宅身无所，自惟力薄，飘同客燕之飞，又

际时艰，忍续哀鸿之咏。是以发慈悲之宏愿，取润笔之余赀，以其半济赈需，以其半供旅费。定价则纨摺扇每

件半元，收付则新衙门久大钱庄。暂尔挥毫对客，见笑大方，无难集腋成裘，俾襄一滴。又其芳踪所至，留咏

等身，消遣之余，清吟在目，刻已命名浣雪，俾寿贞珉，藉竹管之妙思，添兰闺之清玩，梅花影裏，补三生黄
绢之词，贝叶香中，忏万古红颜之例。①

此则润例使用四六成句的骈体文书写，目的是强调作者深厚的文学素养，以博得文化阶层的好感，而花费大

段笔墨描写灾难之残酷与作者生活之清苦，则意在强调书画家道德的高尚，这些信息对于鬻艺者走入市场都

是十分有利的。润例中却只有 “河漂济上，火焰泸中”两句是涉及灾害的，但所涉受灾地区范围宽泛，不仅

赈款具体去向何处不得而知，连其究竟是 “赈济上”还是 “助泸中”也无从知晓，可见在订润者眼中，助赈

的形式意义早已超越了助赈活动本身，商业意味已与纯粹的广告无异。

在书画助赈性质的润例得到社会广泛认可后，润例涉及的事由范围不断拓展，日渐多元化。１９１６年 １月
１６日，张謇为筹备残废院盲哑学校经费而刊登 《张謇为残废院盲哑学校鬻字启》② 润例。１９２４年 ２月 ９日，
杨白民因缺乏上海 “城东女学”筹办资金，其好友蔡元培、黄炎培、唐熊、汪锟和杨家三个女儿为助父办学

而专门代订 《杨雪瑶、杨雪玖、杨雪珍三女史鬻画》③ 润例。诸如此类书画润例与社会事务的关系十分密切，

各类助赈、募资类书画润例不胜枚举，其事由范围逐步拓展至国用民生在内的各类公益事业，并取得广泛的

社会认可，逐渐成为一种社会现象。购买书画作品不仅用以个人鉴藏赏玩，还可以在日常生活中作为实际物

品使用。

助赈启事是鬻艺书画家与新兴出版业进行互利合作的特殊形式，由于助赈活动本身特殊的社会属性，鬻

艺者巧妙地回避了传统价值观 “耻于言利”思想的束缚，通过印刷媒体的帮助充分拓展了鬻艺市场。１８９０年
以后，更多的鬻艺者干脆放弃了助赈的润例形式，转向日常性刊登具有直接推销作用的润例广告，书画作品

的物化与商品化现象日趋明显。

“１９世纪 ９０年代后，助赈启事在各类出版物中刊登的频率慢慢降低，而完全以营利为目的的润例广告开
始集中频繁地出现在印刷媒体上，书画艺术发展与书画市场繁荣之间的关系也变得越来越密切，书画家开始

直接言利，而不再仅仅依赖时事或遮遮掩掩。”④ 书画助赈带来书画家批量化创作，以期短时间内获得最大利

益，并通过润例的宣传效应，引导书画消费。书画作品进行规模化的创作与流通皆依赖于消费市场，书画家

的日常生活根植于他们的市场经验，又形塑了他们日后的市场活动。书画家在商业氛围下，经济意识得到提

升，开始积极进入书画市场，甚至主动迎合市场，开始广泛制订润例，通过各种方式融入商业市场。

三

《申报》中刊登的润例广告，其内容不仅具有时代的共性还展现出画家个人的特性。作为书画家与消费

者之间的文本桥梁，润例传达出书画家对市场的心理预期，其内容不仅仅是书画作品商品、物质化的表述，

同时亦能够反映社会生活水平、价值取向、审美观念。按照刊登的润例格式来看，书画家大多以郑板桥润例

为蓝本，润例按照作品尺幅与格式的不同定价，润例的形式和内容却有了新的发展，如韩让之 《书画润目》

润例：

萧山韩让之先生，名仁寿，笔墨嗜古，追摹石田，游沪最久，寓近胡公寿先生画室，相对衡宇，朝夕过
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《绘资提半充赈》，《申报》１８８９年 ８月 １３日，第 ４版。
《张謇为残废院盲哑学校鬻字启》，《申报》１９１６年 １月 １６日，第 ４版。
《杨雪瑶、杨雪玖、杨雪珍三女史鬻画》，《申报》１９２４年 ２月 ９日，第 １３版。
陶小军：《“助赈启事”与晚清书画鬻艺活动：以 〈申报〉相关刊载为例》，《文艺研究》２０１７年第 ９期。
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从，得其三昧者深矣。①

韩让之在润例中标题 “书画润目”甚有大家风范，自诩水平超越一般画家，称自己承袭明代沈周的书画风

格，绘画有渊源，且居住在当时名家胡公寿家附近，交往频繁，言下之意是已经得到胡公寿的认可，借以抬

高自己的身价。

由于有些书画家并不精于写作，另有一些书画家则羞于自我炒作，因此在订润时会请他人代订，通过师

友、名流、社会团体等社会关系来推介其人技艺、声望。如李汉青、任越隽、汪琨和顾鹿等人为友人方逋?

代订 《双潞琴室鬻书卖画启》润例：

方君逋?，为人倜傥，重交谊，二十年前与余订交于浙东古檇李，称道义交也。君昆弟五人，皆业儒通

籍，君独不求仕进，耽嗜风雅……辛亥国变，栖息海上，与余杯酒相劳苦，尘羁劳劳，面目黧黑，饮次出其所

作篆隶并画稿见示，则已入古人之室……然而逋??矣，问其何以谋家室赡八口，方且张目结舌，未尝有

所厝置，虽朝夕不给，泊然乐其琴书如故也。呜呼！时流操琴弈书画一艺之长，则衣食以之达官贵人，或且假

托以鸣其高，计值货取，一如市道，而嗜者麇集，未以为病，然则逋?奈何衱衱徒自苦若此！同人等既仰君之

风期，又恐抱道安贫，终不以所学问世，爰为代订直例，以告专之宏奖风流酷嗜书画者，其亦别求良马与牝牡

骊黄外耶？②

润例介绍了方逋?不乐名利，书画鬻艺是世变下的无奈之举，现实困境促使其友人为其代订润例。润例中从

侧面着重强调了方逋?的文人身份、趣雅脱俗的品位、高超的书画技艺、潜在的书画市场潜力等等信息。

在助赈活动流行时，有许多书画家的启事是代订人撰写的，但在当时，鬻艺活动毕竟还包裹着公益活动

的外衣，因此书画家对于代订人的身份地位并没有特殊的要求，多数为亲朋好友执笔。１８８５年 ６月 １０日，画
家孙雪樵赴沪鬻艺，其友人代订的 《名人到沪》润例：

吾友孙君雪樵先生，乃长安之望族，时下之名士也，妙绝丹青，雅娴琴瑟，其山水花卉翎毛，无不各擅其

长，前求得墨梅数幅，最为精妙绝伦之笔，足堪与古名家抗衡，特登报章，愿海上之骚人韵士同获墨宝，庶知

余等赏鉴之不谬也。乡愚弟宗怡琴沈鸿嘉尚省三同启。③

孙雪樵被誉为望族子弟，各类绘画题材无不擅长，墨梅尤其精妙绝伦，远超过一般书画家，甚至誉其足以同

古代绘画名家并列，如此夸赞溢美之语无疑在向大众表达孙雪樵的绘画水平非常人可比，用以营造声势，其

中可能包含有误导购买者的内容，但依然会起到刺激消费者购买欲望的作用。

代订人所蕴藏的潜在效益也引起了书画家们的注意，所选代启者不仅仅为社会各界名流，甚至往往多人

连署，以制造强大的名人效应。如韩璧人的 《品定润格》润例中有兼涉政坛与文化界的顶尖文人和沪上巨贾

八位同启人：

韩君璧人，四明逸士也，精六法。于山水、人物、博古、花鸟，大小诸派各擅其胜，凡游踪所莅，获其一

纸者无不如拱珍之璧。今来沪上暂安榻于法界泰来洋行，爰为代订例规俾资笔润：堂幅丈二十二元，八尺八

元，四、五、六尺二、三、四元，立轴三尺一元，屏条照堂幅例减半，纨折扇五角，折扇人物不画，点景、工

细、泥金等笺以及手卷册页大小不一均零议，劣纸假金不应，润资先惠，约期不误，人物加倍。严信厚、何良

栋、萧荣爵、朱佩珍、王予坊、陈世澜、袁坊、李涛仝启。④

在商业规范已为人熟知的新兴都市，这种在润例中附有多位时人名流联合署名支持的宣传模式，将会比自我

炒作更加具有说服力。这种纯粹商业化的呈现方式，虽不能称为创举，但其反映出了书画消费之下润例的商

业性及影响力的提升。

润例隐喻与象征性的文字表述，不仅为消费者提供了书画信息的来源，也转变为购买者对书画家与作品

展开想象的窗户，激发了大众书画消费的需求，引导消费心理和消费审美风尚。此外，尽管润例中所表达的

信息非常局限，甚至包含有误导购买者的内容，不能全面而真实地反映书画消费的全貌，所传达的信息亦并
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《书画润目》，《申报》１８８８年 ９月 １日，第 ６版。
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《品定润格》，《申报》１８９６年 ９月 ７日，第 ６版。



近代书画润例的商业广告与文化认同：以 《申报》刊载为中心

不是简单的书画作品商品物质化的表述，但其包含社会价值观和书画审美观的隐喻性能依然存在，所以润例

的书写与刊载是书画消费趋向性的重要体现。

四

商业繁盛、人口激增、市民阶层崛起所形成的 “陌生世界”，刺激着报刊业的兴起，而物质生活的丰富

与精神生活的追求进一步刺激着文化市场的繁荣。随着近代出版业、报刊业的发展，以 《申报》为代表的新

式大众媒体为海上书画群体鬻艺提供了新契机，借助报刊业的兴盛，推动了书画润例的普及。

报纸上的广告日渐成为大众化商品诉求的重要媒介，“此时的广告充分利用了心理学、语言学、生命科学

的诸多成果，调动了东西方文化的诸多资源，使自身具备了强大的话语功能”。① 书画市场作为商业市场的重

要组成部分，与社会经济发展、社会风气变迁密切相关。

由于报纸具有广而告之的特殊性，除了发行收入以外，广告也就成为其重要的收入来源。在不涉及敏感

问题的前提下，广告内容一般由刊登者拟定，“商店中只拟了一篇底稿，拿到报馆里，经编者加了一个标题

（像编新闻一样），便登到明天的报上去了”。② 广告刊登的内容者反映着社会生活的变化和民间百态，而 “广

告之目的在于自己之意思，操纵他人之意思，必如何能使人霍然惊，必如何而人怦然动，又如何而后使人心

藏之而不忘，此广告家所必须之心理学也”。③

书画市场作为商业市场的重要组成部分，与社会经济发展、社会风气变迁密切相关。晚清时期沪上书画

家规模化汇聚，促使书画消费盛行，书画市场竞争日趋激烈：

近时市肆之清淡，贸易之绌，即笔墨生涯亦不易为糊口，推原其故，则由于沪上地方风俗奢靡，赚钱之事

固多，用钱之处尤甚。夫寒士生涯使翰墨可以传世，人争购之，而一手一足之烈，究日得几何，惟在乎俭以自

持，庶几足以稍有积蓄，否则未有不入不敷出者。④

书画商品化程度不断提高以及市民阶层的崛起，书画家亦开始不断尝试画风、革新题材以适应新的社会

风尚以及市场需求，促使书画创作日渐规模化、批量化和世俗化。晚清时期兴起的书画助赈更是促使书画批

量化创作，以期短时间内获得最大利益，并通过润例的广告宣传效应，以刺激、引导书画消费。

昨悉沪上之精于书画者聚集七人，备白矾扇面二百张，纨扇片一百叶，分认书画，每扇八张，绢片四叶作

一分，售洋十元六角，照润例仅七折零，计共念五分，合英洋二百六十五元，分送山西五十元，河南五十元，

河间一百五十元，余十五元作扇面绢片之赀，定于七月二十日书画集齐，配搭匀称，准期出售。凡乐善君子，

欲装配纨、折扇、壁挂屏、册页者，可至新北门口杨佩甫寓及四马路合兴里吴鞠潭寓中购取，在诸君可免分乞

之劳，而又得稍减润赀以成斯举，想亦所乐为也。并闻张子祥画花卉草虫，任百年画翎毛、花果，朱梦庐画翎

毛、花卉，杨佩甫画山水，均折扇，人各五十张。胡公寿画松竹梅菊绢片五十叶，汤埙伯书折扇百张绢片念五

叶，吴鞠潭书折扇百张绢片念五叶云。⑤

张子祥、任伯年、朱梦庐、胡公寿、汤埙伯、吴鞠潭等海上名家积极响应、参与规模化的书画创作助赈，

主动适应书画市场的发展。其中，书画扇作为实用物件，不仅便于随身携带与展示，且逐步演化为一种身份、

品位的符号象征，又便于批量化创作，价廉物美，因此市场需求较大，如逸梅 《国画谈》中所说：

从前的人们，把画来代表人格的，入其室，丹青四壁，尽为名家超逸之笔，这个主人襟怀的雅淡，也就可

想而知。还有折扇在握，携带出门，在挥暑的时候，人家瞧到了丹青名家的署款，便知道这个人是很有来历

的，便不敢来欺侮你、折辱你，无形中省却了多少烦恼。⑥

市民消费水平随着商业的繁荣而提升，书画消费也日益盛行。书画作品作为一种交易商品，不仅得以蓄

藏传世，同时书画消费的背后，蕴含着特定时期购藏者的审美趣味。书画消费对不同人群之间身份认同具有
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王儒年：《欲望的想象：１９２０—１９３０年代 〈申报〉广告的文化史研究》，上海：上海人民出版社，２００７年，第 ９１页。
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阎桢：《说广告与商业密切之关系》，《商学季刊》１９２３年第 １卷第 ４期。
《俭说》，《申报》１８９０年 ７月 ３１日，第 １版。
《书画作赈》，《申报》１８７８年 ７月 １７日，第 ２版。
逸梅：《国画谈》，《申报》１９３５年 １月 １８日，第 １６版。
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识别功能，亦具有等级性，这就成为区分市民富裕与贫困身份的标签之一。同时，普通市民亦能够通过模仿

上层社会的日常生活方式，为自身社会阶层上升流动而铺路，广泛的书画消费需求进一步推动了上海书画市

场的发展。而海上书画家群体所创作的实用化、世俗化题材以雅俗共赏的风格迎合了社会各阶层的审美需求。

润例启事作为一种销售手段，以文字的形式表达刊登者的利益诉求，反映具有社会价值的大众文化消费

理念，不同刊登者呈现的利益诉求与个性不尽相同。就实际而言，伴随着商业发展以及市民阶层的崛起，书

画消费逐步脱离文人阶层特有消费局限，拓展至平民阶层。文人书画家创作的自娱性逐步为商品性所隐蔽，

使得在书画交易过程中需要以市场需求为导向，故而消费者的主导地位不断增强。尤其伴随着大众媒介的兴

起，广告信息的广泛传播不仅可以促进商业发展，亦能够引导消费，潜移默化地影响和引导消费者的消费观

念，改变其消费方式。

润例发展成为一种兼及交易信息、宣传推介、社交沟通的信息载体，成为海上书画家群体展现书画作品

价值、推介自身书画艺术以及引导消费的重要手段。１８９９年 ４月 １５日，画家汪益寿赴沪鬻艺，署名湖海居
士，在 《申报》中为其代订了一则润例启事：

汪君益寿，萧山之名士也，善绘人物、山水、花卉、翎毛，其拈毫挥洒俱超出诸家之上，而于大写意人物

士女，任伯年之后尤推为申江第一，现仍寓宝善街老椿记栈四十九号，湖海居士告白。①

汪益寿在任伯年逝世四年后赴沪鬻艺，兼擅各类画科，各类绘画题材皆超过一般书画家，尤其是大写意仕女

甚至比附于海上名家任伯年，誉其是继任伯年后大写意人物、仕女的上海第一人，如此谬赞溢美之语无疑在

向大众传递汪益寿的绘画水平非常人可比，并借助任伯年名气 “炒作”，以营造声势，当然真实的情况并非

如此，但无疑提高了汪益寿书画市场的竞争力。

书画商品化程度的提高，商品购销中 “打折”手段亦被引入到书画营销之中。“打折润例”日渐成为书

画家较为流行的营销手段。１９２８年 ３月 ６日，署名 “瘦瘦居士”的画家在申报中刊登 “赠画”启事：

鄙人研究花卉卅余年，本以自娱不足问世，前九幅堂扇庄要求廉价一月，深荷各界赞许。今为广结墨缘，

当仍取润三成以答盛意，原润三尺八元，四尺十元，五尺十二元，六尺十六元，屏条减半，扇册三元，件交上

海带钩桥九福堂，日期，恕不草率从速。②

这则启事彰显了书画家自我标榜的特殊心态，自诩研究花卉三十余年，绘画原为自娱之用，非为鬻艺而为。

为了不自贬身价，申明此前受九幅堂扇庄嘱托打折销售，深受各界欢迎，而此次更是为了 “广结墨缘”的雅

趣目的，故而再次降价三成出售，其润例启事俨然将画家鬻艺看成是文人雅士之间神交的一种特殊方式。

润例中短短数语，表达的信息虽然有限，但无形中促动了购买者对书画家的想象，不仅能够推介自身声

名，亦能使更多的书画爱好者产生兴趣，诱发书画消费者潜在需求与消费欲望。如 １９２９年 ７月 ２日，沈繇、
曾寿同在 《申报》中刊登一则名为 《暑期内代书代画扇面 （概不取润）》的启事：

鄙人等曩初到沪时，荷沈寐叟、曾农髯、谭海陵诸先生代登各报介绍，一时相索者踵接，奈以教务□身墨
缘未能普结，深以为憾。即日起，诸君凡欲得扇面者，书画两面祗合收一元二角，如需扇二柄祗收一元八角，

藉聊感情，可题上款，三日取件，购扇面，每个一角半，回件如欲挂号，另加邮票七分。繇书联四元二角。寿

同画中堂九元六角，五尺为限，照润不减……此种扇面非谋利也，求传名耳，以便介绍中堂屏条大件，特此

声明。③

沈繇、曾寿同等自言初到沪上鬻艺受沈寐叟、曾农髯、谭海陵等名士推介得以声名鹊起，但以未能结交诸多

名人雅士为憾，故而特此赠送书画扇面。“墨缘未能普结”“藉聊感情”“概不取润”“求传名耳”等数语让

读者有感两人虽投身书画鬻艺行列，但仍保有强烈的文人性情。事实上 “以便介绍中堂、屏条大件”才是作

者刊登启事的真实目的，即为了吸引、诱发消费者购买大件作品，其强烈的商业动机不言而喻。

结语

以 《申报》为代表的近代媒体以广告的形式刊载润例，反映出当时大众认知层面上书画审美的时代风
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①

②

③

《画家到申》，《申报》１８９９年 ４月 １５日，第 ６版。
《瘦瘦居士赠画》，《申报》１９２８年 ３月 ６日，第 ２１版。
沈繇、曾收同：《暑假期内代书代画扇面 （概不取润）》，《申报》１９２９年 ７月 ２日，第 １５版。



近代书画润例的商业广告与文化认同：以 《申报》刊载为中心

格。在促进书画消费的同时，也带来书画家创作量的提升和消费群体的扩大。书画家通过发布润例来出售作

品以谋求自身的生存问题，并引导书画购藏者为了满足精神消费的需求与建构身份认同的目下进行书画消费。

书画家选择刊登润例，依靠新闻媒介的快速传播，将书画家与书画作品信息传递出去，吸引更多的购买者。

润例是书画消费活动中重要组成部分，并非仅是书画家的书画价格的启事，同时也是一种变相的商业广告。

润例是连接书画家、购藏者之间的文本桥梁，不仅是书画家参与社会活动的重要方式，还是提高书画鬻艺的

营销手段，一方面可将书画家和其作品广而告之，高效普及的宣传，为购画者提供书画信息的来源；另一方

面也使更多的书画爱好者产生兴趣，诱发潜在消费者需求与渴望，通过消费心理引导，更多书画爱好者的审

美期待和购藏兴趣，转化为真正的消费实践。润例中所表达的信息不仅是对书画消费现象的反映，也是传统

文人价值观念转变的体现。

〔本文为教育部哲学社会科学重大攻关项目 “丝绸之路视域下中欧绘画交流通史研究”（２４ＪＺＤ０１８）、国
家社会科学基金后期资助一般项目 “晚清书画消费活动研究”（２４ＦＹＳＢ００２）的阶段性成果〕

（责任编辑：张 曦）
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